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Capitolul XIII: Internationalizarea UMC

o Strategii de Internationalizare

o Parteneriate si Colaborar Internationale

Articolul 39: Strategii de internationalizare

1. Obiectivele internationalizarii:

o

Integrarea UMC in Spatiul Buropean al Invitimantului Superior si n Spatiul
European al Cercetérii.

Cresterea vizibilitatii si prestigiului international al UMC prin implicarea activi
in retele academice globale $i parteneriate strategice.

Internationalizarea programelor de studii ale UMC in beneficiul studentilor, al
personalului gi al comunitatii, in ansamblu.

Dezvoltarea unui mediu academic multicultural si divers, care si atragi studenti
si cadre didactice din intreaga ume.

2. Strategiile de internationalizare:

e

Mobilitatea - studentilor si cadrelor didactice: Promovarea gi facilitarea
mobilititii internationale pentru studenti gi personal academic prin programe de
schimb si parteneriate bilaterale.

Programe de studii intermationale: Dezvoltarea si implementarea de
programe de studii cu component? internationald, inclusiv cursuri predate in
limbi striine si diplome duble sau comune cu universititi partenere.

Proiecte de cercetare internationale: Incurajarea participérii la proiecte de
cercetare internationale si consortii, asigurdndu-se accesul la resurse si expertizi
globali.

Evenimente $i conferinte intermationale: Organizarea si participarea la
conferinte, ateliere si alte evenimente academice internationale pentru a facilita
schimbul de cunostinte gi bune practici.

Aliante $i retele academice: Participarea activa in retele si aliante academice
internationale pentru a promova colaborarea $i schimbul de experientd Intre
institutiile de invitdmant superior.

3. Sprijin pentru Intexrnationalizare:

o]

Biroul pentru relatii internationale: Unitatea responsabili pentru
coordonarea activitifilor de internationalizare, asigurind suport administrativ i
logistic pentru studenti si personal academic.

Formare si dezvoltare profesionali: Organizarea de cursuri si ateliere pentru
personalul academic si administrativ privind managementul internationalizirii
si bunele practici in educatia internationala.

Resurse financiare: Alocarca de resurse financiare pentru sustinerea
initiativelor de internationalizare, inclusiv burse de mobilitate si fonduri pentru
dezvoltarea de parteneriate internationale.
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Articolul 40: Parteneriate i colaboriri internationale
1. Dezvoltarea parteneriatelor:

o Identificarea partenerilor strategici: Identificarea gi dezvoltarea de
parteneriate cu institutii de invatamént superior, organizatii de cercetare g1 alte
entititi relevante la nivel international.

o Acorduri de colaborare: fncheierea de acorduri de colaborare cu universitati
si organizatii internationale pentru a promova mobilitatea academicd, cercetarea
comuni $i schimbul de bune practici.

o Parteneriate cu industria maritimi: Colaborarea cu companii §i organizatii
din sectorul maritim la nivel international pentru a asigura relevanta si
aplicabilitatea programelor de studii $i cercetarii.

2. Implementarea colaboririlor internationale:

o Programe comune de studii: Dezvoltarea §i implementarea de programe
comune de studii, inclusiv diplome duble i comune, in colaborare cu
universitifi partenere.

o Proiecte de cercetare si inovare: Participarea la proiecte internationale de
cercetare §i inovare, accesind finantdri din programe europene si alte surse
internationale.

o Mobilitate academici: Facilitarea mobilititii academice pentru studenti, cadre
didactice si personal administrativ, asigurdndu-se recunoasterea studiilor gi a
experientelor internationale.

o Autorizarea si acreditarea cursurilor si programelor de studii de catre
autorititi maritime relevante la nivel international.

3. Monitorizarea si evaluarea parteneriatelor:

o Evaluarea impactului: Monitorizarea gi evaluarea impactului parteneriatelor
si colaborarilor internationale asupra calitatii educatiei si cercetarii la UMC.

o Imbunititirea continud: Identificarea oportunitétilor de imbunétitire a
strategiilor si activititilor de internationalizare pe baza feedback-ului si
rezultatelor evaludrilor.

4, Promovarea §i vizibilitatea internationala.

o Strategii de marketing §i promovare: Dezvoltarea §i implementarea de
strategii de marketing si promovare pentru a creste vizibilitatea internationald a
UMC si pentru a atrage studenti i parteneri internationali.

o Participarea la tirguri si expozitii: Participarea activi la tirguri educationale
si expozitii internationale pentru a prezenta oferta educationald si oportunitatile
de cercetare la UMC.
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